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Ein initiative Spendenaktion der CSM Deutschland GmbH, Bingen. 

In Zusammenarbeit mit deutschen Bäckerfachgeschäften 

und dem Deutschen Feuerwehrverband 

zur Förderung der Arbeit der deutschen Jugendfeuerwehren.

CSM Deutschland GmbH
Mainzer Straße 152-160 | 55411 Bingen am Rhein

Tel. 06721 790-0 | www.csmdeutschland.de

Ansprechpartner Projekt Florians Brot:

Reinhardt Krüger | Promotion Manager

Tel. 06721 790-126 | Email: reinhardt.krueger@csmglobal.com www.floriansbrot.de



Die Idee:

Gutes tun – durch Genuss!

Die Feuerwehr vor Ort verrichtet unverzichtbare
Arbeit, die bei der Bevölkerung  hoch angesehen
ist . Besonders die Jugendarbeit steht seit jeher
nicht allein für eine feuerwehrtechnische
Ausbildung, sondern ist zugleich  eine sinnvolle
Freizeitbeschäftigung für Mädchen und Jungen. 
Bei den Nachwuchsabteilungen der Brandschützer
werden nicht nur fachspezifische Dinge erlernt,
sondern auch unverzichtbare  Werte wie Toleranz,
Integration und Teamgeist vermittelt und gelebt. .
In den Zeiten kommunaler Sparmaßnahmen
werden die Mittel zur kontinuierlichen
Nachwuchsförderung immer knapper.

Hier hilft  das Spendenkonzept
„Florians Brot“. 

Die Idee zur Aktion „Florians Brot“. 



Das 

Konzept:
Gemeinsamer Schutzpatron,

gemeinsamer Gewinn

Benannt nach dem gemeinsamen Schutzheiligen
der  Bäcker und Feuerwehrleute, steht „Florians
Brot“ für eine engagierte Spendenaktion: 
Das deutsche Bäckerhandwerk möchte damit – 
in Kooperation mit dem Deutschen Feuerwehr -
verband – die Arbeit der Jugendfeuerwehr unter-
stützen. Um auch weiterhin eine optimale Aus -
bildung des Brandschützer-Nachwuchses zu 
er mög lichen, werden von jedem verkauften

„Florians Brot“ 20 Cent (oder 40 Cent) an die
jeweilige ört liche Jugendfeuerwehr gespendet. 
Mit dem Verkauf des „Florians Brotes“ wird das
kulturelle und gesellschaftliche Leben von jungen
Menschen in den Regionen gezielt gefördert.

Das Spendenkonzept „Florians Brot“. 

Am 15. September 2010 
war es soweit: 

Im festlichen Rahmen des 5. Berliner
Abends der deutschen Feuerwehr
wurde das „Florians Brot“ der
Öffentlichkeit vorgestellt. 

Mitte: Hans-Peter Kröger, 
Präsident des Deutschen 
Feuerwehrverbandes

Florians Brot beim „5. Berliner Abend der deutschen Feuerwehr“.

”Die
Jugendfeuerwehr

unterstützen! 
Mit jedem 

verkauften 
Brot”



Image-

förderung Ein wahrer Genuss – 
wie in der guten alten Zeit!

Und zum guten Tun gesellt sich  hier der gute Ge -
schmack: „Florians Brot“ ist ein Mehrkornmehlbrot
mit Einkorn, Emmer, Waldstaudenroggen, Dinkel
und Dinkelsprossen. Diese zum Teil selten gewor -
denen Urgetreidesorten verleihen dem „Florians
Brot“ seinen typischen Charakter. Dank der harmo-
nischen Zusammensetzung aus mildem Sauerteig,
aromatischem Malzextrakt und besten Dinkel -
sprossen bekommt „Florians Brot“ ein einzig-
artiges Geschmacksprofil und eine appetitliche
gold-braune Krume. 

Ein wahrer Brotgenuss – 
wie in der guten alten Zeit!

Durch Florians Brot – in aller Munde



Absatz-

Förderung Großer Verkaufserfolg =
Großes Spendenaufkommen

Um den Verkaufserfolg des Produktes „Florians
Brot“ zu stärken, stellt  das Bäckerhandwerk ver-
schiedene verkaufsfördernde Informations- und
Werbemittel bereit .
Diese dienen zum einen dazu im Bäckerhandwerk
weitere Koperationspartner  zu gewinnen, zum
anderen sollen die Verbraucher  direkt im Bäcker -
laden oder anderen Verkaufsstellen des Bäckers
auf diese besondere Aktion aufmerksam gemacht
und informiert werden.

Die Unterstützung durch das
Bäckerhandwerk

112-
sei dabei!

Von jedem verkauften 

Florians Brot spenden 

wir 20 Cent für die Arbeit  

der Jugendfeuerwehr.

 Mit dem Verkauf des Florians Brotes soll die lokale Feuerwehr   

 – und ganz besonders die Arbeit der Jugendfeuerwehr – in Ihrer  

 Region unterstützt werden.

 Von jedem verkauften Brot soll ein festgelegter Betrag der 

 Feuerwehr als Spende zukommen.

 Florian gilt als Schutzpatron sowohl der Feuerwehr wie auch der  

 Bäcker; daher der Name.

 Die Spendenaktion wird von der Dachorganisation der Feuerwehren,

 dem Deutschen Feuerwehrverband, ausdrücklich mit unterstützt.

 Vorher Kontakt zur Feuerwehr

 Wenden Sie sich direkt an den Leiter der örtlichen Freiwilligen   

 Feuerwehr oder an den Leiter der örtlichen Jugendabteilung der  

 Freiwilligen Feuerwehr. Klären Sie ab, ob die Feuerwehr 

 Interesse an der Unterstützung durch diese Spendenaktion hat.

 Wie viel möchte ich von jedem Brot an die Feuerwehr spenden?

 Der Betrag pro Brot ist nicht vorgegeben. Spendenbeträge von   

 20 bis 40 Cent pro Brot haben sich als praktikabel und sinnvoll 

 erwiesen.

Ich möchte mich an der Aktion 

„Florians Brot“ beteiligen. 

Wie gehe ich vor?

 Wie lang soll die Spendenaktion dauern?

 Es sind viele Varianten möglich – und sie haben jeweils ihre Vorteile.

 Eine kurze Aktion (z. B. von 4 Wochen) hat unter anderem den

  Vorteil, dass man in dieser Zeit umfassend und intensiv auf die Aktion

 hinweisen kann – mit dem Höhepunkt der Scheckübergabe.

 Ein längere Aktion hat z. B. den Vorteil, dass das Image als der  

 „Feuerwehr-Bäcker“ sich bei den Kunden fester verankert.

 Welche Werbemittel benötige ich? 

 Die Materialien werden Ihnen kostenfrei von den Mitarbeitern von

 MeisterMarken – Ulmer Spatz zur Verfügung gestellt. 

 Ihre Ansprechpartner stehen Ihnen auch gern bei der 

 Bedarfsplanung beratend zur Seite.

 Darüber hinaus können Sie die Aktion natürlich individuell begleiten:

  z. B. durch Aufstellung von „Spenden-Barometern“, die den Erfolg 

 der Aktion in jedem Geschäft (oder insgesamt für alle Standorte) 

 anzeigen – oder durch die Auslage ergänzender Informationen zur 

 Arbeit der Feuerwehr im Ladengeschäft.

 Zum Start der Aktion 

 Sprechen Sie die lokale Presse an. Wenden Sie sich mit einer   

 Pressemitteilung – und wenn möglich einem Foto (z. B. von der  

 Banderole der Aktion oder einer Aufnahme von Ihnen und einem  

 Vertreter der Feuerwehr) – an die lokalen Zeitungsredaktionen. 

 Als Grundlage können Sie die vorbereitete Pressemeldung aus der  

 Anlage verwenden: Sie müssen nur noch die Daten zu Ihrer Bäckerei

  (Name, Anschrift, Ansprechpartner und wenn vorhanden Logo ihrer 

 Bäckerei) einfügen und an die Redaktion senden.

 Oder: Laden Sie die Pressevertreter zu einem Fototermin vor Ort in  

 Ihre Bäckerei ein. Das gilt auch für lokale Radio- oder Fernsehsender:

 Diese haben grundsätzlich immer Interesse an guten und originellen  

 Aktionen vor Ort.

 Zusätzlich: Streuen Sie Informationen über die Aktionen so breit 

 wie möglich. Von der Bäckerinnung über die Handwerkskammer bis

 hin zum Rathaus: Weisen Sie auf die Aktion hin. Sie können hierzu 

 einfach die Pressemeldung verwenden. Das reicht zunächst.

 Während der Aktion

 Sammeln Sie die Rückmeldungen von Kunden zu Ihrer Aktion. 

 Lassen Sie von Ihren Mitarbeiterinnen im Verkauf Namen und Kontakt

 notieren, wenn sich ein Kunde oder eine Kundin besonders positiv  

 über die Aktion – und das Brot – geäußert hat. Diese Informationen  

 können Sie später sehr gut bei der Berichterstattung verwenden.

 Nach der Aktion

 Zunächst gilt: Nur wenn Sie meinen, dass eine beachtliche Summe 

 zusammengekommen ist, sollten Sie das Ergebnis öffentlich 

 kommunizieren.

 Wann, das hängt vom Einzelfall ab; aber ein höherer dreistelliger  

 Eurobetrag sollte es schon sein.

 Die Übergabe des Sammelergebnisses ist einer der Höhepunkte  

 der Aktion 

 Planen Sie die öffentliche Scheckübergabe und laden Sie 

 hierzu die Presse ein!

 Wer & wann?

 Bei diesem Anlass sollten neben Ihnen in jedem Fall ein oder   

 mehrere Vertreter der örtlichen Jugendfeuerwehr in 

 Feuerwehruniform anwesend sein.

 Ob die Übergabe bei Ihnen in der Bäckerei oder bei der Feuerwehr

 stattfi ndet, ist vom Einzelfall abhängig – denken Sie aber in jedem  

 Fall daran, dass die Bilder nach Möglichkeit für sich sprechen sollten.

 Ihre örtliche Bank oder Sparkasse stellt für die Übergabe gern einen

 überdimensionalen Scheck zur Verfügung, auf dem die Summe 

 eingetragen werden kann. (Hier können Sie auch Ihr Bäckerei-Logo

 aufbringen: eine zusätzliche Werbung für Sie im Bild.)

 Die Presse einladen

 Es ist ausreichend, die Presse (und wenn am Ort vorhanden, auch 

 Radio- und TV-Sender) ca. 1 Woche vor dem geplanten 

 Übergabetermin einzuladen.

 Laden Sie den zuständigen Lokalredakteur direkt und persönlich ein

 (Name und Kontaktdaten fi nden Sie im Impressum der Zeitung

 oder auf Anfrage bei den lokalen Radio- und TV-Sendern).

 Wenn Sie keine Rückmeldung erhalten: Fragen Sie zwei bis drei  

 Tage vor dem Termin bei der Redaktion nach, ob jemand zu der 

 Scheckübergabe kommen wird.

 Erfahrungsgemäß hat auch die örtliche Feuerwehr oftmals einen 

 guten Kontakt zur Presse vor Ort – sprechen Sie sich einfach vorher  

 rechtzeitig ab.

 Eine eigene Pressemeldung erstellen

 Bereiten Sie eine eigene Pressemeldung vor. Diese sollte vor der  

 Scheckübergabe fertig gestellt sein; bei der Übergabe sollten Sie 

 Kopien bereitliegen haben.

 Zum Inhalt: Als Grundlage können sie die beigefügte Vorlage 

 verwenden. Fügen Sie die Daten Ihrer Bäckerei ein – und die 

 Ansprechpartner für etwaige Rückfragen.

 Lassen Sie selbst ein Foto von der Übergabe machen – und schicken

 Sie dieses zusammen mit der Meldung an alle Medien, die Sie zwar  

 eingeladen hatten, die aber nicht dabei waren.

 Vergessen Sie nicht, die Namen der auf dem Bild gezeigten Personen  

 zu notieren und in der Pressemeldung unter dem Bild zu vermerken.

 Immer häufi ger und heute der Regelfall ist es, dass man diese   

 Informationen – Einladungen, Pressemeldungen und Bilder – als  

 Email versendet. Wenn Sie dieses planen: Besorgen Sie sich rechtzeitig

 die E-mail-Adressen der Redaktionen, die Sie einladen möchten.

 Steuerliche Behandlung

 Sie sammeln strenggenommen keine Spenden von Ihren Kunden ein

 (denn dafür müssten Sie wieder eine gesonderte Genehmigung

 haben) – sondern Sie als Bäckerei führen freiwillig einen Teil des 

 Erlöses aus dem Brotverkauf an die Feuerwehr ab.

  Dieser Betrag ist dann die Spende von Ihnen als Bäckerei an die

 örtliche Feuerwehr.

  Ob Sie hierfür die Summe als Spende steuerlich geltend machen  

 können, sollte im Einzelfall Ihr Steuerberater beantworten.

 Transparenz

 Es ist zu empfehlen, dass es auch für Außenstehende grundsätzlich  

 nachvollziehbar ist, wie die Summe – die über den Brotverkauf   

 zusammenkommt – zustande gekommen ist.

 112 – sei dabei!

Informationen für Bäckereien zur Umsetzung 
der Spendenaktion für die örtliche Feuerwehr

Was ist die Aktion 

„Florians Brot“?

Das sollten Sie vor dem 

Start der Aktion überlegen

So machen Sie das 

„Florians Brot“ bekannt.

Die Scheckübergabe

Was ist sonst noch 

zu beachten?
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MeisterMarken - Ulmer Spatz

Mainzer Straße 152-160

55411 Bingen am Rhein

Fachliche Hotline Brot/Brötchen

0800 418 418-0

hotline.brot-broetchen@csmglobal.com

www.ulmerspatz.de

In Kooperation 

mit dem Deutschen 

Feuerwehrverband.

In Kooperat

mit dem Deu

Feuerwehrv

Aktions-
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 Hier noch einmal eine Übersicht 

aller zur Verfügung stehenden 

Werbemittel der Aktion Florians Brot:

Die Banderole

Motivplakat

DIN A1 hoch

DIN A2 quer
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Von jedem verkauften 
Florians Brot spenden wir 
40 Cent für die Arbeit  der 
Jugendfeuerwehr.
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Von jedem verkauften 

Florians Brot spenden wir 

20 Cent für die Arbeit  der 

Jugendfeuerwehr.

ot spenden wir 

die Arbeit  der 

rwehr.
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Motivplakat

DIN A3 quer

 Haben sie noch 
weiteren Bedarf?

 ... dann rufen Sie uns an unter

Tel. 0800 418 418-0 

oder schreiben einfach eine E-mail an 

hotline.brot-broetchen@csmglobal.com

Plakate 
von DIN A1 
bis zu DIN A3

Die Brotbanderole

Die Presseinfo und
Aktions-Checklisten

TZ-Anzeigen



Präsenz
Durch den Aktions-Stand

direkt am ”Spender”

Um auch die Jugendfeuerwehr in den Prozess
„Florians Brot“ einbinden zu können, wurde der
Aktions- Stand „Florians Brot“ entwickelt.
Er eignet sich hervorragend dazu, um als Feuer   -
wehr in der Bäckerei aktiv am Verkaufsgeschehen
teilnehmen zu können. Hier können die Mitglieder
der Jugendfeuerwehr über die Nach wuchsarbeit
bei der Feuerwehr informieren. Eine willkommen
Gelegenheit, um neue Kontakte zu knüpfen und
neue Mitglieder zu werben. 
Dabei wird die Bindung zum Kunden verstärkt und
der Absatz inklusive Spenden erhöht.



Der Mensch lebt

nicht von Brot

allein... Mit weiteren Ideen das
Produkt ausweiten!

Um die Produkt- und Genussvielfalt zu erweitern
wurde durch das Bäckerhandwerk ein weiteres
Gebäck entwickelt: das Florians-Brötchen.
Die Florians Brötchen werden zukünftig ebenfalls
die Jugendfeuerwehren unterstützen. - 
Von jeder Tüte mit 5 „Florians Brötchen“  werden
20 Cent an die Jugendfeuerwehr ge spendet.

Die „Florians Brötchen“, Semmeln,
Weckle, Krüstchen, Schrippe .... 


